
强相关词联动广告法

“大词和长尾词要怎么选？”

“怎么才能提升核心关键词的曝光及转化？”

日常运营中，大家是否经常陷入“选词困难症”？究竟，怎么管理关键词的投放，才能快速

实现从起量到出单？今天，我们为你整理了大卖们的实践干货，只需三步，就能帮助你突破

关键词瓶颈！

第一步 建立关键词结构化思维

很多卖家在实践中会发现，大词竞争激烈，需要持续不断地拓展长尾词。但是拓词效率低而

且没有方向，如何才能避免出现“事倍功半“？我们可以建立关键词结构化思维：

第一步：结构化理解关键词

第二步：根据关键词分类重复找词动作

第三步：定时追踪，增加关键词数量及优化关键词表现

具体如何在实操中使用？一起来看看案例分享！

想要建立关键词结构化思维，我们首先需要将关键词进行分门别类，可以按人群词、场景词

和 词 根 词 （ 即 产 品 核 心 词 ） 对 关 键 词 进 行 分 组 ， 结 构 化 的 搭 建 我 们 的 关 键 词 库 。

完成词库的搭建后，就可以开展关键词的“排列组合”工作了，例如，借助曝光量相对高的
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词根词，与不同的人群词及场景词进行组合，拓展关键词的数量，进而提升整体账户曝光，

同 时 ， 通 过 定 时 追 踪 ， 增 加 关 键 词 数 量 及 优 化 关 键 词 表 现 。

第二步 采取分层级优化措施

优化，是关键词投放过程中很重要的一环，但究竟优化的方向是什么？哪些才是需要关注的

细节？我们可以结合亚马逊商品推广广告分层级管理结构图，从广告活动→广告组→搜索词

（投放词）进行有的放矢的分层级优化！

拥有了结构化的关键词库，我们就可基于账户的广告层级，分层级精细化拓展关键词流量及

提 升 相 关 性 ， 实 现 关 键 词 优 化 工 作 对 症 下 药 ， 层 层 递 进 ：
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1.针对广告活动层级：设置预算及竞价策略

预算：关注广告活动超预算时间和点击量，确保预算充足

竞价策略：对比三大广告位的曝光量、点击率、转化率、ACOS，分位置调整动态竞价

根据数据表现，搜索结果页其余位置 ACOS 优于顶部，可以设置搜索结果页其余位置的溢

价策略，增加该位置的曝光可能性。

2.针对搜索词（投放词）层级：精细化运营关键词

移词（将关键词添加到新的广告活动）：
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Step1：根据曝光量大小拆分大词及小词并设立单独的广告活动，保证预算独立；

Step2：为大词投放精准匹配打排名；

Step3：为小词（长尾词）开启广泛匹配来提升曝光。

否 词 ： 根 据 订 单 量 进 行 倒 序 筛 选 ， 排 查 低 绩 效 关 键 词 进 行 否 定 。

具体怎么完成否词？我们以 120W 紫外线美甲灯的投放为例！

Step1：汇总 14 天以上的搜索词数据

Step2：找出每个搜索词是否有不相关的词根进行否定

类型 1：否定弱相关词根——可减少无效花费

我们通过检查搜索词词根发现，【OPI】这个词出现频率较多，但包含该词根的搜索词无转

化。根据进一步检查，发现产品文案没有【OPI】词根。而通过网络搜索后，我们了解到【OPI】

是一个专业的指甲油品牌，虽然是关联产品，但是没有转化数据，判断为产品的弱关联词。

因此，在新品积累数据时期，我们决定对【OPI】先进行词组否定，保证流量相关性，减少

无效花费
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类型 2：强相关词根——延长测试时间，保证积累充足曝光数据后，再决定下一步操作

例如，在搜索词中出现核心属性 120w，但是转化为 0 的词根，分析搜索词点击数据后，发

现包含 120w 的搜索词一共被点击 7 次，总花费不超过$10。

由此可判断，包含 120w 的搜索词为小词（长尾词），流量偏少，点击量积累数据不充足，

所以无转化，因此，我们决定持续观察数据表现，积累足够曝光数据后（1000 次曝光），

再做进一步调整。

亚马逊广告：以下为词组否定与精准否定的对比表，大家可以借鉴一下。

精准否定：否定词本身及词的复数；排除搜索词报告中效果不佳的搜索词

词组否定：否定词本身、词的复数及含有这个否定词语序相同的关键词（*谨慎使用，避免

损失潜在流量）；去掉您不希望与自己的产品或品牌产生牵连的词/词根；自己不具备特质

（产品属性）却产生花费的词

第三步 多种投放方式助力突破关键词拓词拓流瓶颈

存在语言障碍，导致找词困难……

关键词排布分散，导致推排名难……

这些关键词投放中的“老大难”问题，都可以利用商品推广自动广告、手动商品投放广告及

品牌推广广告的组合拳，逐步解决。

Q1：

搜索词整体搜索量小，且长尾词复杂不容易拓展，怎么办？
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我们可以通过三个动作，来解决拓词难的问题：

Step1：精细化管理优质曝光位，提升关键词排名

测试广告活动点击和转化最好的位置，并持续监控广告位手动广告投放自动广告高绩效关键

词 。

Step2：把握长尾词流量

围绕核心词根，不断拓词，使用更大曝光可能性的匹配类型（广泛、词组匹配）。

Step3：通过广告组合拳，高效获取流量及转化

首先，通过手动关键词广告广泛匹配拓词，精准匹配打转化率与排名；其次，品牌推广广告
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配合商品推广广告打关键词排名，并进一步拓词；最后，借助自动广告持续不断拓词，避免

遗漏流量；

Q2：

非标品关键词分散、非英语站点语言障碍导致找词困难，如何才能高效拓流拓词？

亚马逊广告：

此时，我们可以通过多渠道拓流和打造闭环两大动作，来突破瓶颈！

动作一：多渠道拓流

想要提高投放效率，可以结合自动广告，来扩展我们的流量入口，增加我们的关键词数量。

如果，我们无法判断，自动广告投放跑出来的关键词和自身产品的关联性，可以将自动广告

搜集到的关键词输入到搜索框，通过该关键词匹配展现的产品判断与自己的产品的相关度。

举个例子，某卖家在日本站点和德国站点售卖一款猫咪饮水器，而这位卖家不了解日语和德

语。

此时，当我们把自动广告获取的相关关键词在前台搜索时，可以看到：

在日本站点 ：在亚马逊网站前台搜索框搜索自动广告跑出来的搜索词“ペット噴水”，8

个商品中 6 个商品相关，说明关键词有一定相关性，但同时也存在部分配件商品，说明日
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语关键词还有优化精准度的空间，可以根据数据表现找到更相关的关键词，再进一步优化。

在 德 国 站 点 ： 在 亚 马 逊 网 站 前 台 搜 索 框 搜 索 自 动 广 告 跑 出 来 的 搜 索 词 “ katzen

https://assert.wearesellers.com/questions/20240612/f0aff3ef705ca74ba02a2eadf483de93.png
https://assert.wearesellers.com/questions/20240612/bf68405ef35d30e8e416d83557a004f1.png
https://assert.wearesellers.com/questions/20240612/cc4d31a661c6e25a795fe49e64ab688f.png
https://assert.wearesellers.com/questions/20240612/abc1b84511100e97e7565b7b3780e946.png
https://assert.wearesellers.com/questions/20240612/124d58035f515ca8213d9a284e8ee0a3.png
https://assert.wearesellers.com/questions/20240612/51a44e39430d824947baed85f31bf5f6.png
https://assert.wearesellers.com/questions/20240612/8f6a888816b9cb9dd4955c8131acac8e.png
https://assert.wearesellers.com/questions/20240612/f702f250e198f186bceece9a81e44b06.png
https://assert.wearesellers.com/questions/20240612/7e7323dd633ab77a6f36ffcb3217c3ba.png
https://assert.wearesellers.com/questions/20240612/5a09355c7a0928d0e3e20cd77154aa64.png
https://assert.wearesellers.com/questions/20240612/bfb2f18ca377ac3c2fa57b07fc998885.png
https://assert.wearesellers.com/questions/20240612/91cbbb7462a5ceeb99625f5ebb3de150.png
https://assert.wearesellers.com/questions/20240612/e75c0aeab86e11016c34cee4cbc47a2a.png
https://assert.wearesellers.com/questions/20240612/55f77870dd9596b360a8c5caa5dc67ad.png
https://assert.wearesellers.com/questions/20240612/3d7bafcf4d6c0888a2642f3b5418cb63.png


wasserbrunnen”，全部都是猫咪饮水器商品，说明德语关键词相对精准，可以基于数据

表现，进行手动关键词设置。

动作二：打造流量闭环

非标品如服饰的消费者、日本站点的消费者购物时会对比更多的商品详情页。基于消费者特

性，抓住商品详情页流量机会，通过商品投放定向自己的 ASIN，建立在商品详情页上实现

流量闭环。

有了“好的关键词”以后，大家也不要忽视商品推广自动投放、手动商品投放的联动作用哦！

通过三种投放方式的联动，我们可以更快地突破关键词瓶颈、最大化流量曝光，提升流量精

准度，最终高效获取单量。
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