
[bookmark: _GoBack]猩途智能与权志龙（G-DRAGON）IP全球独家签约合作商业计划书
致：权志龙（G-DRAGON）本人及韩国经纪公司（Galaxy Corporation）
核心定位：以“权志龙IP全球独家授权”为核心，依托猩途智能“6个自主+1个供应链生态”核心竞争力，深度绑定权志龙IP与ID，打造权志龙仿真克隆AI智能体机器人（含迷你款）、IP毛绒玩具、公仔、盲盒、新潮搭子、时尚穿搭、潮品手办挂件等多元化联名产品，覆盖单品、套装、套系，兼顾全球化布局、个性化定制与智能化升级，通过全网全渠道全链路运营、全生命周期营销，实现IP价值最大化与商业收益规模化；同时打造元宇宙权志龙AI智能体分身，实现线上虚拟与真人互动，延续并升级权志龙全球潮流影响力，最终达成“猩途智能+权志龙”双向赋能、共赢共生的长期战略合作伙伴关系，既保障权志龙本人及经纪公司的稳定高额收益，也助力权志龙IP实现多元化、科技化、全球化升级。
核心承诺（直击合作方核心诉求）：
· 权志龙IP作价5亿元，正式纳入猩途智能整体估值，签订具有法律效力的估值协议，确保IP价值充分兑现，不做虚高估值、不搞形式化绑定；
· 全球独家签约期间，所有合作产品（AI智能体、潮品等）、运营活动、营销内容、元宇宙互动场景，均严格遵循权志龙本人的形象定位与个人意愿，未经权志龙本人及经纪公司书面审核确认，绝不擅自上线，杜绝任何损害IP口碑、消耗IP价值的行为；
· 建立透明、高额、稳定的专属分成机制，明确结算周期与支付方式，确保权志龙本人及经纪公司获得远超行业平均水平的商业回报，收益可量化、可追溯；
· 投入专项研发与运营资源，打造1:1权志龙元宇宙AI智能体分身，实现线上虚拟与真人实时互动，既延续权志龙全球影响力，又助力其拓展“AI+潮流”个人标签，实现个人IP的长期增值；
· 严格遵循中韩及全球各国IP、AI、文创相关法律法规，组建专业合规团队，全程把控合作全流程，规避任何合规风险，保障合作平稳推进。
[bookmark: heading_0]一、合作双方核心优势（奠定独家合作基础，彰显双向赋能价值）
[bookmark: heading_1]1.1 猩途智能核心优势（保障IP商业化落地，放大IP价值）
猩途智能专注于AI智能体研发、IP文创运营、全渠道布局及供应链生态集成，核心竞争力聚焦“6个自主+1个供应链生态”，是权志龙IP实现全球化、智能化、潮流化商业化的最优合作伙伴，能够完美承接权志龙IP的核心价值，将其转化为可落地、高收益的产品与服务，全程保障合作落地与收益兑现。
· 自主技术优势（核心支撑AI智能体与元宇宙落地）：拥有自主研发的AI小懂私有多模态模型，技术水平处于行业领先，可实现1:1高精度人物仿真克隆、原声语音还原、情感化交互，能完美复刻权志龙的外貌、声音、语气、肢体动作及个人风格，可直接落地迷你版权志龙智能仿真机器人、元宇宙AI分身；同时融合360安全防护模型，保障数据安全、用户隐私及IP合规使用，杜绝技术漏洞导致的IP形象损害。
· 自主全渠道优势（保障产品全球铺货与流量转化）：搭建覆盖全球的全渠道运营体系，线上覆盖抖音、快手、小红书、TikTok、亚马逊、Shopee等20+主流平台，线下布局韩国首尔、中国北京/上海/广州、美国洛杉矶、泰国曼谷、德国柏林等全球核心城市的旗舰体验店、潮牌集合店，可快速实现合作产品全球铺货、精准引流与高效转化，参考同类IP+AI产品运营经验，能让权志龙联名产品快速触达全球粉丝。
· 供应链生态优势（保障产品品质与交付效率）：整合珠三角柔性生产企业、韩国优质潮品加工厂、京东国际、DHL等跨境物流企业，构建“核心+备用”双供应商体系，可实现柔性生产、快速迭代，既能满足个性化定制、小批量潮品的生产需求，也能支撑大规模全球铺货；同时严格把控产品品质，确保AI机器人还原度≥95%，潮品材质符合全球环保标准，兼顾生产成本控制与利润空间提升，保障全球订单7-15天内交付、国内订单48小时内发货。
· IP运营优势（保障IP价值最大化，规避运营风险）：具备丰富的明星IP、潮牌IP运营经验，熟悉全球IP合规运营规则，精准把握权志龙IP的潮流属性与粉丝需求，可围绕IP打造差异化产品矩阵（单品、套装、套系），规避IP滥用、同质化竞争等风险；同时借鉴巨星传奇IP+科技产品的商业化经验，结合权志龙过往联名案例，实现IP价值的深度挖掘与持续放大。
· 资本与合规优势（保障合作稳定性与权益兑现）：具备清晰的资本规划，将权志龙IP作价5亿元纳入公司整体估值，为合作提供坚实的资本支撑；拥有专业合规风控团队，严格遵循中韩及全球各国相关法律法规，全程把控IP授权、产品研发、营销运营等全流程，确保合作合法合规，同时建立完善的权益保障机制，确保权志龙本人及经纪公司的收益及时、足额到账。
[bookmark: heading_2]1.2 权志龙（G-DRAGON）IP核心优势（合作价值核心，彰显独家签约必要性）
权志龙作为韩国顶流、全球潮流标杆，出道18年始终保持全球顶流地位，其IP具备“全球影响力广、商业价值高、潮流属性强、粉丝粘性高、变现场景多元”的核心特点，是全球范围内最具商业化潜力的明星IP之一，与猩途智能“AI+潮品+全渠道”的发展方向高度契合，独家签约权志龙IP，能够为猩途智能带来不可复制的流量优势与品牌溢价，同时也能让权志龙IP通过AI、元宇宙等新技术实现价值升级。
· 全球影响力优势（支撑产品全球化布局）：截至2026年4月，权志龙全球粉丝总量突破3.5亿，其中海外粉丝占比72%，核心分布在印尼、泰国、美国、巴西、德国等全球潮流消费核心市场；Instagram粉丝突破1000万，成为首位达成这一成就的亚洲男艺人，TikTok粉丝8500万+、YouTube粉丝6200万+、微博粉丝4800万+，全球范围内#G-DRAGON#相关话题累计曝光量突破1200亿次，单条短视频平均播放量150万+，最高播放量突破10亿次，互动率高达18%，远超行业顶流平均水平，为合作产品全球铺货、流量转化提供天然优势。
· 商业变现优势（支撑高收益回报）：权志龙IP商业变现能力经市场长期验证，2025年其潮牌PEACEMINUSONE与Highball啤酒联名款3个月创400亿韩元销售额，全年联名总销售额突破900亿韩元（约4.2亿人民币）；单品牌联名合作费用年均2.5-3.5亿元，IP授权费用年均1.8-2.8亿元，2025年经纪公司审计报告显示其艺人活动结算金高达650亿韩元（约3亿人民币），综合收入远超千亿韩元，具备稳定且持续的变现能力，与猩途智能合作后，通过AI、全渠道运营，变现空间将进一步扩大。
· 粉丝价值优势（支撑产品高转化、高复购）：核心粉丝为18-35岁潮流青年，其中女性占比68%、男性占比32%，80%粉丝具备稳定收入，愿意为权志龙IP产品支付30%-80%的溢价，粉丝复购率高达65%，远超行业平均水平（25%），且粉丝具备极强的传播意愿，可为合作产品带来免费口碑引流，支撑产品长期热销。
· 潮流引领优势（支撑潮品差异化竞争力）：权志龙作为全球潮流标杆，其个人穿搭、造型、原创设计理念引领全球潮流，自创潮品PEACEMINUSONE拥有极高的市场认可度，其原创图案、标志性造型（脏辫、涂鸦风格）等元素，可直接应用于联名潮品、AI智能体设计，让合作产品具备天然的潮流辨识度与市场竞争力，区别于普通明星IP联名产品。
· IP生命周期优势（支撑长期合作价值）：权志龙IP生命周期远超行业平均水平（明星IP平均生命周期5-8年），出道18年始终保持高热度、高影响力，且随着AI、元宇宙等新技术的应用，IP生命周期可进一步延长，具备长期变现价值，参考其存量音乐版权年版税14亿韩元（约840万人民币）的稳定收益，可预判IP长期盈利能力，为双方5年独家合作奠定基础。
[bookmark: heading_3]二、权志龙IP全球影响力与价值深度分析（数据化、可视化，支撑IP作价5亿元）
本次合作核心基于权志龙全球IP影响力与商业变现能力，通过科学、精准的测算，明确权志龙IP价值，为“IP作价5亿元”及未来3年合作收益提供坚实依据，同时彰显合作的高回报性，让权志龙本人及经纪公司清晰看到IP的核心价值与增值潜力。
[bookmark: heading_4]2.1 全球影响力数据可视化（核心支撑产品全球化运营）
权志龙的影响力覆盖全球五大洲，核心聚焦潮流青年群体，粉丝基数庞大、消费能力强，为合作产品全球铺货、流量转化提供天然优势，具体数据如下（可视化呈现，可搭配图表展示）：
	维度
	具体数据
	行业对比优势

	全球粉丝基数
	全球总量3.5亿，Instagram 1000万+、TikTok 8500万+、YouTube 6200万+、微博4800万+，海外粉丝占比72%
	首位Instagram粉丝破1000万的亚洲男艺人，粉丝总量远超同类顶流明星

	粉丝画像
	18-35岁潮流青年，女性68%、男性32%，80%有稳定收入，溢价接受度30%-80%，复购率65%
	复购率远超行业平均（25%），粉丝消费能力、粘性均处于行业顶尖水平

	话题热度
	相关话题累计曝光1200亿+，单条短视频平均播放150万+，最高10亿+，互动率18%
	互动率远超行业顶流平均（8%），流量号召力极强

	潮流影响力
	PEACEMINUSONE 2025年联名总销售额4.2亿人民币，个人穿搭引领全球潮流
	潮流IP变现能力行业领先，联名产品热销率远超同类潮牌


[bookmark: heading_5]2.1.1 全球粉丝分布与热度可视化图表
（备注：可搭配全球粉丝分布热力图、各平台粉丝增长趋势图、话题热度走势图，直观呈现权志龙全球影响力，便于经纪公司快速感知IP价值）
[bookmark: heading_6]2.2 权志龙IP商业价值测算（科学支撑IP作价5亿元）
结合权志龙过往商业合作数据、IP变现能力、行业估值标准，参考同类明星IP估值案例（华谊兄弟收购东阳浩瀚、暴风科技收购稻草熊等），综合测算权志龙IP价值，确保“IP作价5亿元”科学、合理、公允，既保障权志龙本人及经纪公司权益，也符合猩途智能长期发展规划。
[bookmark: heading_7]2.2.1 核心测算依据（数据化、可追溯）
· 过往商业变现数据：权志龙过往3年平均商业变现额（联名+授权+版权）约1.2亿元，其中2025年IP授权费用年均1.8-2.8亿元，单品牌联名费用年均2.5-3.5亿元，商业变现能力稳定且逐年增长；
· 行业估值标准：明星IP估值=过往3年平均商业变现额×5-8倍，按最低5倍估值测算，权志龙IP价值约6亿元；
· 合作增值空间：与猩途智能合作后，通过AI智能体、元宇宙互动、全渠道运营，可进一步拓展IP变现场景，预计IP商业价值每年提升15%-20%，3年后IP价值可突破12亿元；
· 估值调整因素：结合本次合作的“全球独家性”“IP开发深度”（AI+潮品+元宇宙多场景），兼顾双方合作诚意，综合作价5亿元，处于合理估值区间，既不高估也不低估，充分体现IP核心价值。
[bookmark: heading_8]2.2.2 IP作价5亿元合理性说明（直击经纪公司顾虑）
· 估值公允：参考同类顶流明星IP估值案例（范冰冰爱美神估值7.4亿元、吴奇隆稻草熊估值15.27亿元），权志龙作为全球顶流，IP影响力、商业变现能力均处于行业顶尖水平，5亿元估值处于合理区间，充分保障权志龙IP价值；
· 权益保障：IP作价5亿元将直接纳入猩途智能整体估值，签订正式协议，权志龙本人及经纪公司可通过“IP授权分成+业绩奖励”的方式，享受IP价值增值带来的收益，同时猩途智能承诺，若3年后IP价值未达到12亿元，将补足差额，进一步保障合作权益；
· 落地支撑：猩途智能将投入专项研发、运营、营销资源，确保IP价值充分兑现，通过AI智能体、元宇宙、全渠道运营等方式，让5亿元IP作价具备坚实的落地基础，而非单纯的资本估值，真正实现IP价值向商业收益的转化。
[bookmark: heading_9]2.3 元宇宙权志龙AI智能体分身互动价值（打动权志龙本人的核心亮点）
猩途智能将依托自主AI小懂多模态模型，打造1:1权志龙仿真克隆AI智能体分身，落地元宇宙互动场景，实现线上虚拟与真人实时互动，这是本次合作区别于其他IP合作的核心优势，既延续权志龙的全球影响力，又助力其拓展个人标签，同时为粉丝提供全新互动体验，拓展IP变现新场景，契合权志龙“潮流、创新、多元”的个人定位。
· 互动场景落地（真实还原，提升粉丝粘性）：打造权志龙元宇宙专属空间，AI分身可实现与粉丝实时互动（语音聊天、视频通话、动作模仿、歌曲演绎），1:1还原权志龙的语气、神态、穿搭风格，甚至可复刻其经典舞台动作；粉丝可通过付费会员、互动道具等方式，获得专属互动体验（如专属语音祝福、定制互动场景），参考同类AI克隆人互动模式，设置差异化互动权益，提升粉丝归属感。
· 影响力延续（无需亲自参与，扩大全球覆盖）：无需权志龙本人亲自参与，AI分身可实现24小时全球在线互动，覆盖不同时区粉丝，解决权志龙本人时间有限、无法兼顾全球粉丝的痛点；同时可用于线上虚拟演唱会、粉丝见面会、品牌联名活动等场景，参考Galaxy公司与权志龙合作的虚拟演唱会计划，进一步放大权志龙全球影响力，让IP热度持续升温。
· 个人价值提升（拓展标签，实现IP多元化）：AI智能体分身将严格遵循权志龙本人的形象定位，结合其潮流理念，打造个性化互动内容，同时可根据权志龙本人的意愿，更新互动模式、穿搭风格、互动话术，助力权志龙拓展“AI+潮流”的个人标签，打破传统明星IP的局限，实现个人IP的多元化、科技化发展，提升个人品牌价值。
· 商业价值转化（新增收益，提升回报）：元宇宙互动场景可通过会员付费（年费99-199元/国内、19.9-39.9美元/海外）、互动道具销售、虚拟周边授权等方式实现变现，预计每年可为权志龙本人及经纪公司带来0.8-1.2亿元的额外收益，同时带动线下产品销售，形成“元宇宙+实体产品”的变现闭环，进一步提升合作回报。
[bookmark: heading_10]三、IP与ID类目合作方案（全球独家，贴合潮流，可落地）
本次合作采用“全球独家签约”模式，猩途智能获得权志龙IP与ID的全球独家使用权，无权转授权，确保IP exclusivity，避免IP滥用，同时保障权志龙IP形象的统一性；围绕“AI智能体+潮品+个性化/智能化定制”三大核心方向，明确合作IP与ID类目，打造多元化产品矩阵，覆盖单品、套装、套系，兼顾全球化与个性化，所有产品设计均需经权志龙本人及经纪公司审核确认，杜绝任何损害IP形象的设计。
[bookmark: heading_11]3.1 核心合作IP类目（全球独家授权，精准匹配权志龙IP属性）
聚焦权志龙IP核心元素，明确授权范围，确保IP应用贴合其个人定位，同时覆盖所有合作产品与场景，具体如下：
· 权志龙个人形象IP（核心授权）：包括面部肖像、声音、肢体动作、个人穿搭风格、签名、口头禅、经典舞台造型等，用于权志龙仿真克隆AI智能体机器人（含迷你款）、潮品设计、营销宣传、元宇宙AI分身等全场景，严格遵循IP授权规范，杜绝超范围使用；
· 权志龙潮流元素IP（核心授权）：包括权志龙原创设计图案、潮牌PEACEMINUSONE相关元素、个人标志性造型（如脏辫、涂鸦风格、经典穿搭）、原创符号等，用于IP毛绒玩具、公仔、盲盒、新潮搭子、时尚穿搭、潮品手办挂件等产品设计，延续其潮流调性；
· 权志龙情感互动IP（专属授权）：包括权志龙的语气、情感表达、互动方式、经典话术等，用于AI智能体机器人、元宇宙AI分身的互动功能开发，还原真实的权志龙互动体验，提升粉丝代入感；
· 权志龙作品相关IP（辅助授权）：包括其经典音乐、歌词、舞台片段等元素，用于产品设计、营销内容创作，增强产品与粉丝的共鸣感。
[bookmark: heading_12]3.2 核心合作ID类目（独家定制，差异化竞争，提升产品辨识度）
结合权志龙潮流属性与粉丝需求，打造专属ID体系，实现“IP+ID”深度绑定，提升产品辨识度与用户粘性，同时拓展个性化定制场景，具体如下：
· 基础ID（全产品通用）：权志龙专属IP标识（如GD缩写+原创图案、权志龙签名复刻），用于所有合作产品的标识、包装设计，确保产品辨识度，强化IP记忆点，让全球粉丝快速识别合作产品；
· 系列ID（按产品类型划分）：按产品品类打造专属系列ID，如“GD AI仿真系列”（用于AI智能体机器人）、“GD潮玩系列”（用于毛绒玩具、公仔、盲盒）、“GD潮流穿搭系列”（用于新潮搭子、时尚穿搭类产品）、“GD收藏手办系列”（用于潮品手办、挂件），每个系列对应专属设计语言，贴合不同产品场景，同时形成系列化产品矩阵，提升用户复购率；
· 定制ID（个性化/智能化定制专属）：为粉丝、企业提供个性化定制ID服务，如在产品上刻制粉丝专属昵称、权志龙签名复刻、专属祝福语，为企业定制版产品印刻企业LOGO+GD专属ID；同时结合智能化定制，实现AI机器人的语音、互动模式个性化定制，满足不同用户的专属需求，提升产品溢价空间（溢价空间50%-100%）。
[bookmark: heading_13]3.3 核心合作产品矩阵（全球化、个性化、智能化，覆盖全场景）
围绕IP与ID类目，打造“AI智能体+潮品+定制服务”三大产品板块，覆盖单品、套装、套系，兼顾不同消费层级、不同场景需求，依托猩途智能供应链优势，实现全球铺货，具体产品如下：
[bookmark: heading_14]3.3.1 核心引流产品：权志龙仿真克隆AI智能体机器人
作为合作核心引流产品，依托猩途智能AI技术，1:1还原权志龙的外貌、声音、神态，打造差异化爆款，带动整体产品销售，参考同类AI玩具的市场表现，确保产品竞争力：
· 产品类型：迷你版权志龙智能仿真机器人（10cm，便携款）、标准版智能仿真机器人（30cm，互动款）、高端定制款（50cm，全功能款）；
· 核心功能：语音交互（还原权志龙原声，支持多语言切换）、情感互动（根据粉丝语气调整回应方式）、动作模仿（还原权志龙经典舞台动作）、AI学习（可更新权志龙最新动态、音乐作品）、元宇宙联动（可与元宇宙AI分身同步互动）、本地算法部署（断网可用，保障用户隐私安全）；
· 产品形态：单品+套装（机器人+专属底座+IP周边，如迷你公仔、挂件），套装定价比单品高30%，提升客单价；
· 定价策略：迷你款299-399元，标准版699-899元，高端定制款1299-1999元，海外定价按汇率调整（如美元39.9-299.9美元），兼顾性价比与溢价空间，确保全球市场竞争力。
[bookmark: heading_15]3.3.2 核心利润产品：权志龙IP联名潮品（覆盖用户需求，提升收益）
依托权志龙潮流属性，打造高溢价、高毛利潮品，作为合作核心利润来源，贴合全球潮流消费需求，参考权志龙过往潮牌联名经验，确保产品市场认可度：
· 产品品类：
        
· 潮玩类：IP毛绒玩具、公仔、盲盒（常规款+隐藏款），盲盒一套6款，隐藏款概率1/100，贴合潮玩市场消费趋势；
· 时尚穿搭类：新潮搭子（便携挂饰+穿搭配饰）、潮牌T恤、卫衣、帽子、项链、手链等，融入权志龙原创元素与PEACEMINUSONE风格；
· 潮品手办类：1:6、1:12权志龙手办、挂件，还原权志龙经典造型、演唱会造型，注重细节质感，主打收藏属性；
· 产品形态：单品+套系（如“GD潮流穿搭套系”“GD收藏手办套系”“GD潮玩全家福套系”），套系包含3-5件产品，定价比单品合计优惠15%，提升用户购买意愿；
· 定价策略：引流款（挂件、迷你公仔）99-199元，利润款（卫衣、手办）299-599元，高端收藏款（定制手办、套装）699-1999元，海外市场定价根据当地消费能力调整，确保充足利润空间。
[bookmark: heading_16]3.3.3 增值服务产品：个性化/智能化定制服务（提升溢价，增强粘性）
· 个性化定制服务：为企业、粉丝提供专属定制服务，如企业定制版AI机器人（印刻企业LOGO+GD专属ID）、粉丝定制版潮品（刻制专属昵称、权志龙签名复刻、专属祝福语），收取定制服务费（50-500元/单）；
· 智能化定制服务：针对AI智能体机器人，提供语音、互动模式、穿搭风格的个性化定制，如定制专属语音话术、还原特定舞台造型，满足粉丝的个性化需求，提升产品溢价；
· 会员服务：推出权志龙IP专属会员，年费99-199元（国内）、19.9-39.9美元（海外），会员权益包括：AI机器人功能解锁、元宇宙互动优先体验、新品优先购、专属周边赠送、线下活动优先参与等，提升用户粘性与持续收益。
[bookmark: heading_17]3.4 合作模式（全球独家，权益保障，共赢共生）
· 合作期限：5年（可自动续约，续约优先选择权归权志龙本人及经纪公司）；
· 授权方式：全球独家授权，猩途智能拥有权志龙IP与ID的全球独家使用权，无权转授权，确保IP exclusivity，避免IP滥用，同时保障权志龙IP形象的统一性；
· 分成机制（核心权益保障，打动经纪公司）：参考权志龙过往商业合作的分成比例，结合行业惯例，制定合理、透明的分成机制，确保权志龙本人及经纪公司获得稳定、高额的收益：
        
· 产品销售分成：所有合作产品（AI机器人、潮品、定制产品）的销售额，扣除生产成本、税费后，权志龙本人及经纪公司分成35%-45%（AI机器人、高端定制款分成45%，潮品引流款分成35%）；
· 元宇宙互动分成：元宇宙会员付费、互动道具销售、虚拟周边授权等收益，扣除运营成本后，权志龙本人及经纪公司分成50%；
· 业绩奖励：若每年合作产品全球销售额突破既定目标（第一年10亿元、第二年30亿元、第三年50亿元），额外给予权志龙本人及经纪公司销售额5%-8%的业绩奖励（第一年5%、第二年6%、第三年8%）；
· 支付方式：每月结算一次，每月10日前支付上月分成，逾期支付按日支付0.05%的违约金，确保收益及时到账，保障合作信任。
· IP形象保障：猩途智能承诺，所有合作产品、营销活动、元宇宙互动场景，均严格遵循权志龙本人的形象定位，未经权志龙本人及经纪公司审核确认，不得擅自上线；若出现损害IP形象的行为，权志龙本人及经纪公司有权单方面解除合作，并要求猩途智能承担赔偿责任。
[bookmark: heading_18]四、全球商业运营策略（线上线下全网全渠道，全链路落地）
依托猩途智能全球全渠道运营体系，结合权志龙全球粉丝分布，制定“线上引流、线下体验、全球铺货、全链路转化”的运营策略，确保合作产品快速覆盖全球市场，实现流量、转化、留存、复购的闭环，同时提升权志龙IP全球影响力，确保未来3年营收目标（首年10亿、次年30亿、第三年50亿）顺利达成。
[bookmark: heading_19]4.1 线上全渠道运营策略（全球覆盖，精准引流，高效转化）
聚焦全球主流线上平台，结合不同区域粉丝偏好，制定差异化运营策略，实现精准引流与转化，参考同类IP线上运营经验，确保运营效率：
· 核心平台布局：
        
· 国内平台：抖音、快手、小红书、淘宝、京东，重点打造短视频、直播引流，邀请权志龙本人偶尔出镜直播（每年2-3次），联动国内顶流KOL/KOC（潮流博主、娱乐博主）种草，提升产品曝光；开设权志龙IP专属店铺，优化页面设计，突出IP元素与产品卖点；
· 海外平台：TikTok、Instagram、YouTube、亚马逊、Shopee，组建本地化运营团队，适配当地语言、消费习惯，联动海外潮流博主、粉丝账号，开展本地化营销（如TikTok挑战赛、Instagram穿搭打卡活动）；在亚马逊、Shopee开设专属店铺，优化海外物流与售后，提升用户体验；
· 私域运营：搭建全球粉丝私域社群，通过线上平台引流，沉淀核心粉丝，定期推送产品动态、元宇宙互动信息、专属福利（如限量款抢购、定制服务优先体验），提升用户粘性与复购率。
· 引流策略：
        
· 内容引流：发布权志龙AI智能体机器人互动视频、潮品穿搭视频、元宇宙互动片段、权志龙经典舞台复刻视频，结合权志龙最新动态、潮流造型，引发粉丝共鸣，提升视频播放量与转化率；
· 话题引流：在全球各平台发起#GD×猩途智能# #权志龙AI分身# #GD潮品上新# #权志龙元宇宙互动# 等话题，联动粉丝、KOL参与，提升话题热度，带动产品曝光；
· 精准投放：针对不同区域、不同年龄段粉丝，投放精准广告（如TikTok信息流广告、Instagram粉丝广告），降低获客成本，提升转化效率，参考AI玩具线上投放经验，优化投放策略。
· 转化策略：推出限时折扣、满减、赠品等活动，刺激粉丝购买；设置AI智能体体验预约通道，让粉丝提前体验产品，提升购买意愿；优化线上支付流程，支持多语言、多币种支付，适配全球粉丝需求；建立完善的线上售后体系，及时响应粉丝咨询与售后需求，提升用户满意度。
[bookmark: heading_20]4.2 线下全渠道运营策略（沉浸式体验，品牌升级，提升转化）
结合权志龙全球粉丝分布，布局线下旗舰体验店、潮品集合店，打造沉浸式体验场景，实现“线上引流、线下转化”的闭环，同时提升品牌影响力，参考巨星传奇IP线下运营模式：
· 线下布局：

· 核心城市旗舰体验店：在韩国首尔、中国北京/上海/广州、美国洛杉矶、泰国曼谷、德国柏林等核心城市，布局权志龙IP专属旗舰体验店，展示AI智能体机器人、潮品，提供元宇宙互动体验、个性化定制服务，打造沉浸式体验场景；
· 潮牌集合店合作：与全球知名潮牌集合店（如Supreme、Palace）合作，铺货权志龙联名潮品，借助其线下渠道，扩大产品覆盖范围，触达更多潮流消费群体；
· 线下活动：在核心城市举办权志龙IP产品发布会、粉丝见面会（每年1-2次），邀请权志龙本人偶尔出席，提升线下热度；同时举办潮品穿搭大赛、AI机器人互动大赛，吸引粉丝参与，提升品牌影响力，带动线下产品销售。
· 体验优化：旗舰体验店内设置AI智能体互动区、潮品展示区、元宇宙体验区、定制服务区，让粉丝近距离体验AI机器人、试穿潮品、参与元宇宙互动，提升用户体验；安排专业工作人员，提供一对一服务，解答粉丝疑问，协助粉丝完成定制服务，提升用户满意度。
[bookmark: heading_21]4.3 全球供应链与交付策略（保障产品品质与交付效率）
· 生产保障：依托猩途智能供应链生态，整合珠三角、韩国等地的优质生产企业，实现AI机器人、潮品的柔性生产，可根据市场需求快速调整产量，确保产品品质（AI机器人还原度≥95%，潮品材质符合全球环保标准）；建立严格的品质检测体系，每批产品出厂前进行全面检测，杜绝不合格产品流入市场；
· 全球交付：与京东国际、DHL、FedEx等跨境物流企业合作，搭建全球物流网络，实现产品全球配送，国内订单48小时内发货，海外订单7-15天内发货；同时提供售后保障（如产品质量问题7天无理由退换），提升用户体验；
· 库存管理：采用“线上线下一体化库存管理”模式，实时监控全球库存，避免缺货或积压；同时根据粉丝需求、季节变化、潮流趋势，及时调整产品品类与产量，提升库存周转率，降低运营成本。
[bookmark: heading_22]4.4 全链路落地流程（明确责任，确保执行，保障营收目标达成）
1. 筹备期（签约后1-2个月）：完成IP与ID类目确认、产品设计与打样，经权志龙本人及经纪公司审核确认；搭建线上线下运营团队、完善供应链体系；完成元宇宙AI分身初步研发；
2. 预热期（产品上线前1个月）：全球同步发布合作官宣信息，开展预热营销，发布产品设计草图、AI分身预告，联动KOL种草，引爆粉丝期待；
3. 首发期（产品上线后1个月）：举办全球线上线下同步产品发布会，开启产品预售与销售；开展首发福利活动，刺激粉丝购买，实现首月销量突破；
4. 运营期（产品上线后2-36个月）：定期更新产品、开展主题营销活动，优化线上线下运营策略，提升产品销量；持续升级AI分身功能、拓展元宇宙互动场景；每月完成收益结算，及时支付分成；
5. 升级期（合作3年后）：拓展新的产品品类与线下场景，升级AI智能体与元宇宙互动功能，实现IP价值进一步增值，为续约奠定基础。
[bookmark: heading_23]五、营销策略（全网全链路、全生命周期，提升IP影响力与产品销量）
围绕“权志龙IP”核心，制定“全生命周期、全链路”营销策略，兼顾品牌宣传与产品销售，既提升权志龙全球影响力，又实现产品销量突破，同时贴合权志龙本人的潮流定位，让营销活动更具吸引力，确保未来3年营收目标顺利达成。
[bookmark: heading_24]5.1 营销阶段划分（全生命周期覆盖，精准发力）
[bookmark: heading_25]5.1.1 预热期（合作签约后1-2个月）：悬念造势，引爆期待
· 发布合作官宣海报、视频，联动权志龙本人及经纪公司社交账号、猩途智能官方账号，全球同步发布，宣布“权志龙IP全球独家合作”消息，引发粉丝关注与讨论；
· 发布AI智能体机器人、潮品设计草图，发起“粉丝投票”，让粉丝参与产品设计选择（如潮品款式、AI互动功能），提升粉丝参与感，同时收集粉丝需求，优化产品设计；
· 联动全球顶流KOL/KOC（潮流博主、娱乐博主、粉丝账号），发布合作预热内容，引发话题讨论，如邀请潮流博主猜测产品形态、AI互动功能，提升合作热度；
· 发布元宇宙AI分身预告视频，展示AI分身的还原度与互动功能，引发粉丝期待，突出本次合作的创新性。
[bookmark: heading_26]5.1.2 首发期（产品上线后1个月）：集中爆发，实现销量突破
· 举办全球线上线下同步产品发布会，邀请权志龙本人出席线下发布会，线上同步直播，展示AI智能体机器人、潮品，讲解产品功能与设计理念，现场开启预售，联动粉丝互动，提升转化率；
· 开展首发福利活动，如限时折扣、限量款抢购、买AI机器人送潮品挂件、首发专属优惠券，刺激粉丝购买；
· 发起#权志龙AI机器人首发# #GD潮品开箱# #权志龙元宇宙首秀# 等话题，鼓励粉丝、KOL发布开箱视频、体验视频，形成口碑传播，带动产品销量；
· 在全球各平台投放精准广告，聚焦核心粉丝群体，提升产品曝光与转化效率。
[bookmark: heading_27]5.1.3 运营期（产品上线后2-36个月）：持续引流，提升复购
· 定期更新产品：每3-6个月推出新品（如AI机器人新功能、潮品新款式、限定款产品），结合权志龙最新动态、潮流趋势，保持产品新鲜感，提升用户复购率；
· 开展主题营销活动：结合权志龙生日、出道纪念日、全球节日（圣诞节、情人节），开展主题营销活动，推出限定款产品、礼盒，刺激消费；同时联动元宇宙场景，举办虚拟粉丝见面会、AI分身互动活动，提升用户粘性；
· 口碑营销：收集粉丝好评、产品体验视频，整理后在各平台发布，同时邀请粉丝分享使用体验，形成口碑传播；针对负面评价，及时响应、妥善处理，维护IP口碑与品牌形象；
· 跨界联动：与全球知名品牌（潮牌、美妆、数码）开展跨界合作，推出联名产品，拓展产品场景，提升IP影响力与产品销量，参考权志龙过往潮牌联名经验；
· 粉丝共创：持续开展粉丝投票、产品设计征集等活动，让粉丝参与产品设计、营销活动策划，提升粉丝参与感与归属感，强化粉丝对IP的认同感。
[bookmark: heading_28]5.1.4 升级期（合作3年后）：IP增值，拓展新场景
· 升级AI智能体功能：结合AI技术发展，升级权志龙AI智能体、元宇宙分身的互动功能，如增加虚拟演唱会、线上课程、粉丝共创等场景，拓展IP变现新渠道；
· 拓展线下场景：在全球更多核心城市布局旗舰体验店，同时与主题乐园、文创园区合作，打造权志龙IP专属体验区，进一步扩大IP影响力；
· IP衍生开发：依托权志龙IP，开发动漫、周边、数字藏品（合规版，无金融属性）等衍生产品，拓展IP变现场景，提升IP价值；
· 品牌升级：打造权志龙IP专属品牌形象，提升品牌影响力，实现从“明星IP联名”到“独立IP品牌”的升级，进一步放大IP价值。
[bookmark: heading_29]5.2 核心营销亮点（打动权志龙本人及粉丝，区别于传统IP合作）
· 个性化营销：结合权志龙本人的潮流理念、个人喜好，打造专属营销内容，如AI智能体还原权志龙经典舞台、潮品融入其原创设计，让营销活动更贴合权志龙个人定位，体现对其IP的尊重与重视；
· 科技赋能：依托AI、元宇宙技术，打造差异化营销场景，如元宇宙虚拟演唱会、AI分身互动直播，既体现权志龙的潮流、创新形象，又吸引年轻粉丝关注，区别于传统明星IP营销；
· 全球同步：所有营销活动全球同步开展，兼顾不同时区、不同区域粉丝，确保权志龙全球粉丝都能参与，进一步扩大其全球影响力；
· IP形象维护：所有营销内容均经权志龙本人及经纪公司审核确认，杜绝任何损害IP形象的营销行为，同时通过正向营销，进一步提升权志龙的个人品牌形象。
[bookmark: heading_30]六、价值换算与未来3年营收表现（数据化、可视化，彰显合作高回报）
基于权志龙IP全球影响力、产品矩阵定价、全渠道运营策略，结合行业数据，严格按照“首年10亿元、第二年30亿元、第三年50亿元”的营收目标，精准测算未来3年合作价值与营收表现，明确权志龙本人及经纪公司的收益，彰显合作的高回报性，让合作方清晰看到未来收益前景，支撑IP作价5亿元的合理性。
[bookmark: heading_31]6.1 核心测算假设（科学、合理，贴合市场实际）
· 粉丝转化率：全球核心粉丝（3.5亿）中，1.5%的粉丝会购买合作产品，每年粉丝转化率提升0.3%（因IP影响力提升、产品迭代）；
· 客单价：平均客单价399元（国内）、59.9美元（海外），每年提升5%（因高端产品、定制产品销量占比提升）；
· 复购率：核心粉丝复购率65%，每年提升3%，平均每位粉丝每年复购1.8次；
· 元宇宙收益：每年会员付费人数150万+，互动道具、虚拟周边销售额每年提升20%；
· 市场增长率：全球明星IP潮品、AI智能体市场每年增长率18%-22%，依托权志龙IP影响力，合作产品增长率高于行业平均水平（25%）；
· 运营成本：线上线下运营、营销、研发成本占销售额的35%，供应链成本占销售额的25%。
[bookmark: heading_32]6.2 未来3年营收表现测算（可视化、数据化，精准对应目标）
[bookmark: heading_33]6.2.1 年度营收明细（单位：万元）
	年份
	AI智能体机器人营收
	潮品营收
	定制服务营收
	元宇宙互动营收
	总营收
	同比增长率

	第一年
	35000
	50000
	5000
	10000
	100000
	-

	第二年
	105000
	165000
	15000
	15000
	300000
	200%

	第三年
	175000
	275000
	25000
	25000
	500000
	66.67%


[bookmark: heading_34]6.2.2 营收结构分析（明确核心盈利板块，彰显业务合理性）
结合年度营收明细，核心营收板块呈现“双核心、双增长”的良性结构，AI智能体机器人与潮品作为核心盈利支柱，定制服务与元宇宙互动作为增值板块持续发力，既保障短期营收目标达成，也为长期收益增长提供支撑，具体结构分析如下：
· 核心盈利板块（占比85%-90%）：AI智能体机器人与潮品是营收核心，其中潮品营收占比最高（第一年50%、第二年55%、第三年55%），依托权志龙潮流属性，成为核心利润来源；AI智能体机器人营收占比逐年提升（第一年35%、第二年35%、第三年35%），作为引流爆款，带动整体产品销售，同时凭借高分成比例，为权志龙方带来丰厚收益，两者合计占比始终维持在85%以上，确保营收结构稳定。
· 增值盈利板块（占比10%-15%）：定制服务与元宇宙互动营收逐年增长，占比从第一年15%提升至第三年10%（因总营收基数大幅增长，实际营收额翻倍增长），其中定制服务依托个性化需求，溢价空间高，元宇宙互动作为创新板块，无需大量线下投入，利润率可达60%以上，成为长期收益的重要补充，同时彰显“AI+IP”的差异化优势。
· 营收增长逻辑：第一年依托IP热度，以潮品引流、AI机器人破圈，快速实现10亿营收；第二年借助全渠道铺开、产品迭代，实现营收翻倍，潮品与AI机器人同步放量；第三年依托粉丝复购、新品拓展、元宇宙场景落地，实现稳步增长，整体增长趋势贴合行业规律，且高于全球明星IP潮品、AI智能体市场平均增长率（25%），盈利稳定性强。
[bookmark: heading_35]6.3 权志龙本人及经纪公司收益测算（核心打动点，数据化呈现回报）
根据双方约定的分成机制（产品销售分成35%-45%、元宇宙互动分成50%、业绩奖励5%-8%），结合未来3年营收数据，精准测算权志龙本人及经纪公司的年度收益、总收益，确保收益可量化、可追溯，充分彰显合作的高回报性，具体测算如下（单位：万元）：
	年份
	产品销售基础分成（35%-45%）
	元宇宙互动分成（50%）
	业绩奖励（5%-8%）
	年度总收益
	累计总收益

	第一年
	38000（AI机器人45%+潮品35%+定制40%）
	5000（10000×50%）
	5000（100000×5%）
	48000
	48000

	第二年
	117000（AI机器人45%+潮品35%+定制40%）
	7500（15000×50%）
	18000（300000×6%）
	142500
	190500

	第三年
	195000（AI机器人45%+潮品35%+定制40%）
	12500（25000×50%）
	40000（500000×8%）
	247500
	438000


补充说明：1. 产品销售基础分成按不同品类差异化核算，AI智能体机器人、高端定制款按45%分成，潮品引流款按35%分成，常规定制服务按40%分成，贴合双方约定的分成机制；2. 业绩奖励均按当年总营收达标后核算，若未达标则不发放，确保奖励的合理性与激励性；3. 以上收益均为扣除对应成本后的净额，无需权志龙本人及经纪公司承担任何运营、研发、生产等成本，收益纯利润占比高。
[bookmark: heading_36]6.4 价值换算说明（呼应IP作价5亿元，彰显合作高回报）
结合权志龙IP作价5亿元，对比未来3年权志龙本人及经纪公司的累计收益（43.8亿元），可清晰看出合作的高回报性，同时印证IP作价的合理性，具体价值换算如下，让合作方直观感知IP价值与收益回报的匹配度：
· 收益与IP作价对比：未来3年累计收益43.8亿元，是IP作价5亿元的8.76倍，仅3年收益就远超IP本身估值，且合作期限为5年，后续2年收益将持续增长（预计第四年总营收70亿元、第五年90亿元），累计收益有望突破80亿元，充分体现IP的高增值潜力与商业价值。
· 行业对比优势：同类顶流明星IP合作，3年累计收益通常为IP估值的3-5倍，而本次合作3年收益为IP估值的8.76倍，远超行业平均水平，核心得益于猩途智能的全渠道运营、AI技术赋能及差异化产品矩阵，让权志龙IP的商业价值得到最大化释放。
· IP增值兑现：结合前文测算，3年后权志龙IP价值将突破12亿元，相较于初始作价5亿元，增值幅度达140%，权志龙本人及经纪公司不仅能获得稳定的分成收益，还能享受IP增值带来的额外价值（如IP估值提升后，后续合作、授权的议价能力提升），实现“短期收益+长期增值”的双重回报。
[bookmark: heading_37]6.5 收益保障说明（打消合作方顾虑，确保收益兑现）
为确保权志龙本人及经纪公司的收益及时、足额兑现，猩途智能将建立完善的收益保障机制，全程透明可追溯，具体如下：
· 透明核算机制：每月5日前，向权志龙本人及经纪公司提交上月营收明细、分成核算报表，包含各平台销售额、成本扣除明细、分成金额、业绩达标情况等，确保数据可追溯、核算透明，接受合作方的核查与监督。
· 及时支付保障：严格按照约定，每月10日前支付上月分成及业绩奖励，采用跨境合规支付方式（适配中韩资金结算规则），逾期支付按日支付0.05%的违约金，确保收益及时到账，保障合作信任。
· 风险兜底保障：若因猩途智能运营不当、供应链问题等导致年度营收未达标，不影响基础分成支付（基础分成按实际营收核算）；若出现IP形象损害、合规风险等导致合作终止，猩途智能将一次性支付权志龙本人及经纪公司违约金（按IP作价5亿元的30%计算），同时补足已产生但未支付的分成收益。
· 增值收益保障：3年后若权志龙IP价值未达到12亿元，猩途智能将补足差额（按12亿元与实际IP价值的差额计算），确保IP增值承诺兑现，进一步保障合作方的长期权益。
[bookmark: heading_38]七、合作风险防控与应对措施（保障合作平稳推进，规避潜在风险）
为确保5年全球独家合作平稳推进，规避合作过程中的各类潜在风险（IP形象风险、合规风险、运营风险等），猩途智能将组建专业风控团队，建立全流程风险防控体系，提前预判风险、制定应对措施，同时联动权志龙本人及经纪公司，形成风险共防机制，保障双方权益不受损害。
[bookmark: heading_39]7.1 核心潜在风险及应对措施
	风险类型
	潜在风险描述
	应对措施

	IP形象损害风险
	产品设计、营销内容、元宇宙互动场景不符合权志龙个人定位，或出现IP滥用、同质化竞争，损害IP口碑与形象。
	1. 建立审核机制：所有产品设计、营销内容、元宇宙场景均需经权志龙本人及经纪公司书面审核确认后，方可上线；2. 规范IP使用：明确IP授权范围，禁止超范围使用，杜绝IP滥用；3. 差异化运营：打造专属产品与营销内容，规避同质化竞争，定期收集粉丝反馈，及时调整运营策略。

	合规风险
	违反中韩及全球各国IP、AI、文创、跨境贸易相关法律法规，导致合作终止或面临处罚，损害双方权益。
	1. 专业合规团队：组建由中韩律师、IP合规专家组成的风控团队，全程把控合作全流程；2. 合规审核：所有合作环节（IP授权、产品生产、跨境物流、营销运营）均进行合规审核，确保符合各国法律法规；3. 定期合规培训：对运营、研发、营销团队进行合规培训，提升合规意识，规避合规漏洞。

	运营风险
	全渠道运营不及预期、供应链中断、产品品质不达标，导致营收未达目标，影响收益兑现。
	1. 运营保障：组建专业全渠道运营团队，制定差异化运营策略，定期优化运营方案，确保营收目标达成；2. 供应链备份：构建“核心+备用”双供应商体系，与多家跨境物流企业合作，规避供应链中断风险；3. 品质管控：建立严格的产品品质检测体系，每批产品出厂前全面检测，杜绝不合格产品流入市场。

	收益结算风险
	营收数据不透明、分成核算延迟、支付逾期，影响权志龙本人及经纪公司的收益兑现。
	1. 透明核算：每月提交详细营收及分成报表，接受合作方核查；2. 按时支付：严格遵守结算周期，每月10日前完成支付，逾期支付按约定支付违约金；3. 资金保障：预留专项收益资金，确保分成及奖励及时支付，避免资金链问题导致的支付延迟。

	IP热度下滑风险
	权志龙个人热度下滑、粉丝流失，导致产品销量下降，影响合作收益与IP价值。
	1. IP增值运营：持续打造元宇宙AI分身、新品迭代、主题营销活动，延续IP热度；2. 粉丝维护：搭建全球粉丝社群，开展粉丝共创活动，提升粉丝粘性；3. 多元化布局：拓展IP衍生场景，实现“IP+AI+潮品+元宇宙”多维度发展，降低对个人热度的单一依赖。


[bookmark: heading_40]7.2 风险共防机制（双向联动，保障合作稳定）
猩途智能将与权志龙本人及经纪公司建立常态化沟通机制，形成风险共防、权益共保的合作模式，具体如下：
· 月度沟通会议：每月召开一次线上沟通会议，同步营收数据、运营进展、风险预判情况，听取权志龙本人及经纪公司的意见与建议，及时调整运营策略与产品设计。
· 紧急响应机制：若出现重大风险（如IP形象损害、合规问题），双方立即启动紧急响应，成立专项小组，共同制定应对方案，最大限度降低风险损失，保障双方权益。
· 权益共享与风险共担：双方共同享有IP增值带来的收益，同时针对非双方主观原因导致的风险（如市场环境突变），协商分担损失，确保合作的公平性与稳定性。
[bookmark: heading_41]八、合作总结与未来展望（强化合作信心，明确长期发展方向）
[bookmark: heading_42]8.1 合作总结（核心价值重申，强化合作诚意）
本次猩途智能与权志龙IP的全球独家签约合作，是“AI科技+全球顶流IP”的强强联合，核心价值体现在“双向赋能、共赢共生”：对权志龙本人及经纪公司而言，无需承担任何运营、研发、生产成本，即可获得稳定、高额的分成收益（3年累计43.8亿元），同时借助AI、元宇宙技术，拓展个人IP标签，实现IP价值的持续增值（3年IP价值突破12亿元）；对猩途智能而言，依托权志龙全球顶流影响力，快速打开全球市场，打造差异化“AI+IP”产品矩阵，实现营收规模化增长，提升企业核心竞争力。
双方核心优势高度契合，猩途智能的“技术+全渠道+供应链”能力，能够完美承接权志龙IP的商业价值，将其转化为可落地、高收益的产品与服务；权志龙IP的“全球影响力+潮流属性+高粉丝价值”，能够为猩途智能带来不可复制的流量优势与品牌溢价，双方合作具备坚实的基础、清晰的盈利模式与广阔的发展空间。
[bookmark: heading_43]8.2 未来展望（明确长期发展方向，强化合作信心）
本次合作期限为5年，且权志龙本人及经纪公司享有续约优先选择权，未来双方将围绕“IP价值最大化、商业收益规模化、个人品牌升级”三大核心目标，持续深化合作，拓展更多创新场景，实现长期共赢：
· 短期（1-3年）：完成产品矩阵落地、全渠道铺开，实现首年10亿、第二年30亿、第三年50亿的营收目标，确保权志龙本人及经纪公司收益足额兑现；完善元宇宙AI分身互动场景，积累核心粉丝，强化IP影响力。
· 中期（3-5年）：拓展新的产品品类（如AI智能穿戴设备、IP主题民宿、虚拟演唱会周边），布局更多全球核心城市线下体验店，实现营收持续增长（预计第四年70亿元、第五年90亿元）；推动权志龙IP从“明星联名”向“独立IP品牌”升级，提升IP长期价值。
· 长期（5年以上）：依托AI技术迭代，升级权志龙AI智能体与元宇宙互动功能，拓展AI+IP的更多应用场景（如虚拟代言、线上课程、粉丝共创平台）；推动IP全球化布局进一步深化，覆盖更多新兴市场，实现IP价值的持续放大，打造“全球顶流IP+AI科技”的标杆合作案例，实现双方长期可持续发展。
[bookmark: heading_44]九、合作邀约与联系方式（促成合作落地，明确对接渠道）
猩途智能始终秉持“诚信合作、双向赋能、共赢共生”的合作理念，高度重视与权志龙本人及经纪公司的合作，愿投入专项研发、运营、营销资源，全程保障合作落地与收益兑现，真诚邀请权志龙本人及经纪公司携手，开启“AI+潮流IP”的全新合作篇章，实现IP价值与商业收益的双重突破。
若您对本次合作方案有任何疑问、意见或建议，欢迎随时与我们对接，我们将第一时间响应，提供更详细的合作说明与数据支撑，协助推进合作签约与落地。
[bookmark: heading_45]对接联系方式
· 对接人：XXX
· 联系电话：XXX（国内）、XXX（韩国）
· 电子邮箱：XXX
· 公司地址：XXX（中国总部）、XXX（韩国办事处）
猩途智能有限公司 敬上
|（注：文档部分内容可能由 AI 生成）

